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APRESENTACAO

A pesquisa de mercado constitui uma fase indispensavel e estratégica no processo
de contratacdo publica. E através desta diligente valoracdo que a Administracdo adquire um
conhecimento abrangente sobre as solucbes, produtos e potenciais fornecedores
relacionados ao bem ou servico em questdo, indo aléem da simples coleta de cotacdes de
precos; a pesquisa envolve uma analise detalhada de varios aspectos criticos, tais como a
qualidade, durabilidade e eficacia dos produtos ou servicos, bem como a capacidade e a
solidez dos fornecedores, contribuindo para a formacao de um valor estimado para a
licitacdo ou contratacao direta, que serve como referéncia para a avaliacao da viabilidade e

da relacao custo-beneficio.

A habilidade de realizar uma pesquisa de mercado adequada e de estimar custos de
forma precisa é indispensavel para a formacao de orcamentos que refletem o valor real do
mercado, permitindo a execucdo de contratacdes mais eficientes e transparentes. O curso
abordara tecnicas e melhores praticas para a realizacao dessas atividades criticas, incluindo
analise de casos e discussdes sobre as mais recentes jurisprudéncias e orientacdes do

Tribunal de Contas da Unido (TCU) relacionadas ao tema.

Além disso, com a plena utilizacao da nova Lei de Licitacdes, torna-se imprescindivel
que os profissionais envolvidos nas contrataces publicas estejam atualizados quanto as
novas regras e procedimentos. Adotando uma abordagem essencialmente pratica, alem da
exposicao de estudos de casos, este programa visa nao apenas a transferir conhecimento,
mas tambem a desenvolver a capacidade critica e a habilidade de aplicacao pratica dos

participantes.

Sob essa otica, a CONECTA apresenta este programa destinado a servidores publicos
e profissionais do Sistema S e das Estatais, este curso oferecera uma compreensao

aprofundada sobre;
® Metodologias eficazes para a pesquisa de precos no mercado;

® Estrategias para a elaboracao de orcamentos que refletem a realidade do

mercado;
® |mpacto da nova Lei de Licitacdes na pesquisa de precos e orcamentacao;

® Ffrros comuns na pesquisa de mercado e como evita-los para garantir a

economicidade e a exequibilidade das propostas;

® Legislacao aplicavel, incluindo a nova Lei de Licitacdes, com enfoque nas

disposicoes relacionadas a formacao de precos.
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OBJETIVOS

e Aprofundar os conceitos legais e as melhores praticas para pesquisa de precos e
orcamentacao, introduzindo os fundamentos legais subjacentes a pesquisa de
precos em sede de licitacdes e contratacGes diretas e abordar os aspectos

praticos envolvidos na execucdo efetiva dessas pesquisas.

e Enfatizar as melhores técnicas para uma analise critica e detalhada dos precos
coletados, alem da elaboracao de planilhas de quantitativos e precos unitarios

estimados, assegurando precisdao e conformidade com os requisitos legais.

e Equipar os participantes com o conhecimento e as habilidades necessarias para
aplicar e implementar estimativas de preco em contratacdes publicas, instruindo
sobre como alinhar essas estimativas com as boas praticas, a legislacao atual e

as diretrizes dos orgaos de controle.

e Habilitar os participantes para realizar pesquisas de mercado eficazes e a

elaborar orcamentos estimativos robustos para contratacdes publicas

e Formar gestores publicos na conducao de pesquisas de mercado, negociacao de

precos e gestao da dinamica econémico-financeira.

e Orientacdo sobre identificacao de precos excessivos e praticas de precificacdo no
ambito de processos licitatorios e de contratacdo direta, instruindo os agentes
sobre como identificar, nas propostas recebidas, a ocorréncia de precos

excessivos ou inexequiveis.

PUBLICO-ALVO

e Agentes administrativos em geral que lidam com as questdes inerentes ao
planejamento das contratacdes, em especial na elaboracdao do estudo tecnico
preliminar (ETP) e termo de referéncia (TR) ou projeto basico (PB), no que tange

a pesquisa de mercado, estimativa de precos e orcamentacao;
e Profissionais que atuam nas areas de suprimentos e compras;
e Procuradores e assessores juridicos;
e Auditores e controladores internos e externos;

e Ordenadores de despesas, membros de comiss@es de contratacdes, servidores

integrantes do gerenciamento de contratos e do controle;
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e C(olaboradores de entidades do Sistema S, OSCIP, OS, ONG, fundacoes, institutos,
agencias, universidades, autarquias e empresas estatais interessados em
aprimorar suas praticas laborais a luz dos temas abordados no conteudo

programatico.

PROFESSORA

Locanny Silva

Pregoeira, professora e administradora pos-graduada em
Gestao Publica. Especializada em matéria de compras
publicas, com vivéncia consolidada no Estado de Minas
Gerais, em especial pela atuacao no ambito da Secretaria
de Estado de Planejamento e Gestdo (SEPLAG-MG).
Ministra, hd 19 anos (desde 2005), a matéria de Formacdo e
Aperfeicoamento de Pregoeiros, com destaque a especificidade do enfoque a
luz dos regulamentos do Estado de Minas Gerais. E docente credenciado da
Fundacao Joao Pinheiro, Escola de Governo de Minas Gerais.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

MODULO 1 - A NATUREZA E 0S TIPOS DE ORCAMENTO DE ACORDO COM O
NIiVEL DE PRECISAO:

e Regimes de execucao contratual x nivel de precisao do orcamento:
o Empreitada por preco unitario;
o Empreitada por preco global;
o Empreitada por preco integral;
o Contratacao integrada;
o Contratacdo semi-integrada;
o Terceirizacdes em geral.

MODULO 2 - CUSTOS DIRETOS E CUSTOS INDIRETOS:
e A compreensao dos custos diretos e indiretos na engenharia de custos;
e Adiferenciacdo entre custos diretos e indiretos nas contratac@es publicas;

e Por que alguns custos indiretos devem ser cotados de maneira direta na

planilha de orcamento?

MODULO 3 - 0 ORCAMENTO DAS COMPRAS:

e A aplicacao das Novas Instrucées Normativas e o uso do Portal Nacional de
Contratacoes Publicas - PNCP;

e Os referenciais de custos existentes;
e As cotacdes junto a fornecedores:
o Por que 3 fontes?
o Procedimentos;
o Cuidados;
o Media, mediana, media saneada;
o Preco minimo.
e Posicionamento do TCU sobre as pesquisas de precos;
e O resultado das licitacGes de outros orgaos;
e Vale apenas o preco do vencedor ou a meédia dos precos classificados?

e (O uso de Atas de SRP de outros drgaos: limites - valem atas nao vigentes?
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e (Como verificar se o preco da Ata ainda esta sendo suportado pelo beneficiario?

e Se a Ata se refere a lotes, podem ser utilizados os precos dos itens que o

compoem?
e 0 uso da pesquisa na internet;
e Quais sites sao indicados, e quais devem ser evitados?
e O tratamento critico dos dados coletados nas diversas fontes;
e 0O conceito atual de sobrepreco;
e 0O que e o preco estimado?
e Como verificar se o preco cotado é exequivel ou contém sobrepreco?

e Preco relativamente inexequivel, assim entendido o preco abaixo do custo, mas

suportavel pelo proponente, pode integrar a base de dados?
e Que documentos devem ser reunidos durante a etapa da pesquisa de precos;

e Os precos obtidos, mas ndo aproveitados (inexequiveis ou excessivamente

elevados) devem integrar o processo?

e A documentacao reunida pode ser acessada pelos interessados na licitacao?

MODULO 4 - A ESTIMATIVA DE CUSTOS NAS DISPENSAS E
INEXIGIBILIDADES:

e Dispensa eletronica;

e Necessidade de planilhas analiticas nas dispensas e inexigibilidades.

MODULO 5 - A ESTIMATIVA DE CUSTOS NAS CONTRATACOES COM LOTES
EXCLUSIVOS OU RESERVADOS PARA ME E EPP;

MODULO 6 - 0 ORCAMENTO DAS CONTRATACOES DE SERVICOS:
e A necessidade de planilhas analiticas:
o Modelos aplicaveis a obras e servicos de engenharia;
o Modelos aplicaveis aos servicos terceirizados.
e [tens vinculantes e itens variaveis nas planilhas de custos de servicos.
MODULO 7 - ANALISE DOS CUSTOS INDIRETOS:

e Tributos passiveis de inclusao, normativos relacionados, aliquotas aplicaveis de

acordo com os regimes de tributacao;

e Despesas indiretas/custos indiretos/administracao central: limites, valores

referenciais;
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e Lucro: Faixas aceitaveis.

MODULO 8 - METODOLOGIA, CRITICIDADE DOS PRECOS PESQUISADOS E
INSTRUCAO DO PROCESSO;

MODULO 9 - A RESPONSABILIDADE PELA ELABORACAO DO ORCAMENTO E
REALIZACAO DA PESQUISA DE MERCADO A LUZ DA JURISPRUDENCIA DO
TCU;

MODULO 10 - A RESPONSABILIDADE DOS GESTORES POR FALHAS NO
ORCAMENTO TENDO EM VISTA AS INOVACOES DA LINDB.

m conectaconhecimento.com.br
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INVESTIMENTO
rRs 3.400

(trés mil e quatrocentos reais)
INCLUSOS NO VALOR:

e 16 horas de experiéncia de capacitacao presencial — networking e interacao;
e Certificado digital CONECTA de capacitacao;

® Apostila para acompanhamento das aulas;

o Kit do aluno contendo pasta, caneta, marca-texto e bloco de anotacées;

o 2 coffee-breaks e 2 almocos no local do evento.

INSCRICAO E PAGAMENTO

® A inscricdo e contratacdo devem ser realizadas pelo site da CONECTA
(www.conectaconhecimento.com.br) ou Telefone/WhatsApp (41) 3595-9980,

sendo efetivada no envio da nota de empenho, autorizacao de

fornecimento/servico ou similar.

e 0 pagamento deverd ser realizado, em no prazo maximo de até 30 (trinta) dias
apos a emissdo da Nota Fiscal de Servico Eletrénica (NFS-e), em nome da
CONECTA CONHECIMENTO LTDA. (CNPJ n® 53.272150/0001-10), na seguinte
conta bancaria:

BANCO SICREDI (74B)

a\) S s d s Agéncia: 0730 | Conta: 66694-5
f‘i‘ lCl‘e f Chave PIX - CNPJ: 53.272150/00071-10
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AGENDA & TURMAS

Belo Horizonte, MG 5 e 6 de novembro | 24

Hotel Transamérica Belo Horizonte Lourdes
Av. Alvares Cabral, 967 - Lourdes, Belo Horizonte - MG
Telefone: (31) 3360-7205

Politica de realizacao de eventos presenciais

A confirmacdo dos eventos (turmas) presenciais estd condicionada a obtencdo de um
quérum minimo de participantes inscritos. Por esta razao, recomendamos aos participantes
a:

1. Aguardar a formalizacao da CONECTA em relacao a confirmacao da turma; e
2. Somente apos receberem essa confirmacao, proceder com a compra de passagens
aereas e a efetivacao ou pagamento de reservas de hospedagem.

Na eventualidade de um participante precisar cancelar sua inscricao apos a turma ter sido
confirmada pela CONECTA, onde sua presenca foi considerada no calculo do quérum para
viabilizacdo do evento, o cancelamento deve ser realizado em até 5 (cinco) dias Uteis antes
do inicio do evento.

Por razées operacionais, administrativas ou insuficiéencia de quorum, a CONECTA reserva o
direito unilateral de remarcar agenda, alterar a programacao ou o local de realizacao.

CLIOUE AQUI para conhecer a nossa politica e instruir o processo com seguranca.

Documentacao para contratacao

CLIOUE AQUI para obter acesso a documentacao da CONECTA, incluindo certiddes,

atestados, declaracdes e outros documentos essenciais para a instrucdo do processo.
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Vamos nos conectar?
@ +55 (41) 3595-9980 ] comercial@conectaconhecimento.com.br

conectaconhecimento.com.br
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